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DIFFUSER LE MESSAGE : COMMENT RÉDIGER UN 
COMMUNIQUÉ DE PRESSE (WM2L) 
 

Module 
Travailler avec les médias (WM) 

 Format 
Présentation PowerPoint 

 

Objectif 
Cette présentation contribue aux objectifs d'apprentissage du module en identifiant 
les outils qui peuvent être utilisés pour diffuser un message, en particulier un 
communiqué de presse. La présentation souligne les éléments et les informations 
essentiels qui doivent figurer dans un communiqué de presse. 

Durée nécessaire 
 

 30 minutes 
 
Description de l'activité 

 
Présentation PowerPoint avec les notes d'un conférencier. La présentation décrit les 
caractéristiques, la structure, le contenu et le format d'un communiqué de presse ainsi 
que les variantes d'un communiqué de presse et sa diffusion. La présentation porte 
également sur le format d'un avis médiatique. 

 
Les participants sont peut être habitués à écrire ce qu'ils pensent être un communiqué 
de presse, alors qu'il s'agit plutôt de publicités. Celles-ci ont tendance à être des 
annonces sur certains événements ou la publication de rapports ; les participants 
paient pour l'espace ou le temps d'antenne, et le contenu est reproduit exactement tel 
qu'il est soumis. Il s'agit de publicités et non pas de communiqués de presse conçus 
pour susciter l'intérêt des médias dans une histoire potentielle. Si ce problème se 
pose, clarifiez la finalité des deux activités. 

 
Les participants doivent préalablement examiner des exemples de communiqués de 
presse comme devoir à faire à la maison avant la session. Ces communiqués sont 
parfois appelés communiqués de presse ou dépêches. Le PRB propose plusieurs 
exemples par le biais de la boîte à outils de formation à la communication politique ; ou 
vous pouvez optez de présenter vos propres exemples. 

 

Concept(s) d'apprentissage clé(s) 
 

 Un communiqué de presse est une actualité courte que les organisations 
rédigent généralement lorsqu'elles annoncent une nouvelle, comme par 
exemple, la publication d'un nouveau rapport, une information, une réunion ou 
un événement intéressant. 
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 Un communiqué de presse doit répondre aux questions « quoi, 
pourquoi, quand et où » dans le message d'intérêt. 

 

 Le meilleur communiqué de presse du monde est inutile s'il n'atteint 
pas le bon journaliste au bon moment et s'il n'est pas repris dans les 
médias. 

 

Matériel nécessaire 
 

 Ordinateur portable et projecteur 
 

Exercices connexes 
 

 Rédiger un communiqué de presse (WM3A) 
 

Présentations connexes 
 

 L'Art de l'interview (WM4L) 
 

Préparation nécessaire 
 

 Modèle de communiqué de presse (WM3A) 
 

 Exemple de communiqué de presse (WM3A) 
 
 
 
 


